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	Pressemitteilung

	the future_bizz community
Hundertwasserhaus
Zum Quellenpark 38
65812 Bad Soden/Ts.


Das Jahr 2020 erleben – 
Netzwerk future_bizz präsentiert sich auf der imm cologne / LivingKitchen 2011
Welche Bedürfnisse an sein Wohnumfeld hat ein Technikfreak 2020, der überall auf der Welt arbeitet und oft auf Reisen ist? Wie lebt die alleinstehende Büroassistentin im Spannungsfeld zwischen Büro und Zuhause? Diese und andere Fragen stellte man sich im Zuge des Projektes „Connect Creativity“ im Zukunftsnetzwerk future_bizz in den letzten Jahren. Die Ergebnisse werden nun anlässlich der Messe „imm cologne“ bzw. der parallel stattfindenden, neuen Event-Messe „LivingKitchen“ im Januar 2011 in Köln vorgestellt.

Vom 18. bis 23. Januar 2011 wird Köln wieder zur Metropole der internationalen Möbelbranche und feuert mit der „imm cologne“ und der „LivingKitchen“ ein wahres Messefeuerwerk ab. Auch das Netzwerk future_bizz, ein Zusammenschluss von Unternehmen, die gemeinsam Geschäftsideen für zukünftiges Wohnen, Leben und Arbeiten entwickeln wird hier vertreten sein und Projektergebnisse vorstellen sowie zum Netzwerk an sich informieren.

Mission des Netzwerkes
Die gewählte Mission des Netzwerkes ist, es „Aktiv Zukunft zu gestalten“. Konkret bedeutet dies, Zukunftswissen zu entwickeln und eine gemeinsame Wissensbasis aufzubauen, strategisch relevante Handlungsfelder zu identifizieren und zu bewerten, Zukunftsbilder für definierte Themen zu erstellen sowie in der Konsequenz auch neue Produkte und Anwendungen zu erschließen.
Die Unternehmen des Netzwerks arbeiten in verschiedenen Gruppen und Projekten, wie „Future Living 2020“, welches inzwischen als „Future Living 2030“ seine Fortsetzung fand, dem 2010 gestarteten Projekt „Arbeitswelten 2030“ oder dem bekannten Projekt „Connect Creativity“.

„Connect Creativity“ – 
Im Zentrum von Connect Creativity stand die Entwicklung von Konzepten für neue Lebens- und Arbeitswelten bis hin zu konkreten Produktideen für fünf definierte soziale Gruppen (Milieugruppen). Jede Milieugruppe wurde im Detail beschrieben und durch Zuordnung von Protagonisten personalisiert.
Bei den Protagonisten handelte es sich um einen 72-jährigen Schweden als Vertreter der Silver Business Generation, eine 50-jährige Portugiesin als Modern Performer, eine 40-jährige Deutsche aus der Mittelschicht, eine 38-jährige Russin, Single und erfolgsorientiert, sowie einen 22-jährigen technikbegeisterten Türken. Für jeden dieser Protagonisten wurde  eine individuelle Wohnwelt durch jeweils ein Hochschul- und Fachbereich-übergreifendes Projektteam entworfen. Die Teams wurden durch Hochschullehrer und Industriepaten aktiv unterstützt, frisches Denken wurde gezielt mit industriellem Know-how vernetzt. Der Wechsel von Workshops zu Arbeitsphasen erwies sich als äußerst kreative Entwicklungsmethode und sorgte für ein rasches Herausbilden von konkreten Ergebnissen.

Mehr zu den innovativen Wohnwelten, die aus dem Projekt entstanden sind sowie zu konkreten Produktideen und zum Netzwerk future_bizz können Besucher auf der „LivingKitchen“, vom 18.-23. Januar 2011 in Köln, Halle 4.1, Stand 002, live erleben.
Bilder: 

SOMNA - Heiko Aupperle, Hochschule Pforzheim 
Badelemente 2020 - Eugen Dirksen, Hochschule Pforzheim 
Vap H2O - Michael Hundt, Hochschule Coburg 
Ein Haus für Sören -  Johannes Diekmann, Technische Universität Braunschweig
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